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Studienfinanzierung - Bilanz 2007:
110.000 Studienfinanzierungsvertriage abgeschlossen

.Insgesamt hatten die Anbieter von Studienkrediten, -fonds oder —
darlehen im Jahr 2007 Gber 110.000 Vertragsabschlisse zu verzeichnen.”
(CHE Studienkredittest 2008, S.16). Diese Vertragsabschlisse verteilen sich
auf zahlreiche Studienkreditanbieter, die alle in der studilux-Datenbank
erfasst sind.

Ebenso zahlreich wie die Anbieter sind auch die Angebote, so dass
Studierende auf der Suche nach einer Fremdfinanzierung vor einer
breiten, aber auch uniiberschaubaren Palette stehen. Wahrend das CHE
mit dem aktuellen Studienkredittest eine Informationsbasis gibt, bietet die
Informationsplattform www.studilux.de Vergleichsmoglichkeiten und
Kreditrecherche im interaktiven Rahmen an. Erganzend dazu gibt es einen
Leitfaden. Dieser beinhaltet eine Checkliste zum Vorgehen bei der
Finanzierungssuche. Zudem liefern Bewertungen und Kommentare von
Studierenden zu den Konditionen einzelner Angebote nutzliche Hinweise.

Kostenlos und mit einem geringen Zeitaufwand verbunden, finden
Studierende Uber die Studienkredit-Recherche den passenden Kredit zu
ihrem Studium. Aufgrund der anonymen Angaben zu Studium,
Studienfortschritt und Leistung erhalt der Besucher eine Finanziererliste.
So wird eine Vorauswahl der in Frage kommenden
Finanzierungsmoglichkeiten getroffen. Diese kdnnen unmittelbar in der
Ergebnisliste miteinander verglichen werden. Im Vergleich werden die
Konditionen der Angebote einander direkt gegenlibergestellt. Das schafft
Transparenz auf einem bisher eher undurchsichtigen Markt.

2007 von Benjamin Breuer gegriindet, ging die studilux GmbH mit ihrer
Informationsplattform am 14.04.2008 online. Das Web 2.0 Unternehmen hat
seinen Sitz in Miinchen und ist aufgrund des jungen Teams aus Absolventen und
Studierenden nahe an seiner Zielgruppe.



